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MARKKINOINTIMYYNTITUOTEKEHITYS

YHTEINEN TUOTE & PALVELUVISIO
• Syvä ymmärrys asiakkaista ja heidän tarpeistaan ja epäilyksistään

• Käsitys kilpailevista ratkaisuista ja vaihtoehdoista ja niiden vahvuuksista

• Realistinen näkemys tuotteen /palvelun vahvuuksista ja heikkouksista



KENELLE – MITÄ – MIKSI

TUOTTEEN ROOLI PORTFOLIOSSA

TUOTTEEN ELINKAARI

Kenelle tarkoitettu? 

Minkälaista on kilpailu?

Onko strategista kilpailuetua?

Onko myyntijoukot valmiina?

Onko tuotanto valmis kysyntään?

Onko kumppanit valmiita?



1 + 3
LANSEERAUKSEN



TUOTTEISTUS ENNEN AIKANA JÄLKEEN

Odotusten 

nostattaminen

Pilotointi

Haasteiden nostaminen 

keskusteluun Mielipide- vaikuttajat & 

ensikäyttäjät

Julkistus

Kumppani-viestintä Puheenaiheeksi oikeilla 

foorumeilla

Näkyvyys ja tarina

Myynti alkaa

Online markkinointistrategia

Sisältömarkkinointi

Asiakaskokemus ja tukiSisäinen viestintä

Lanseerauksen 

suunnittelu

Kenelle ja miksi

Tuotteen tarina ja 

paketointi

Tuotelupaus ja 

asiakaskokemus

Myyntikanavan tuki



ENNEN AIKANA JÄLKEEN

Sisäinen innostus 
ja sitouttaminen

Positiointi, 
tuotetietoisuus

Omat myyntijoukot
Kumppanit

Jälleenmyyjät

Konsultit / vaikuttajat
Kumppanit

Avainasiakkaat

Ostajat / päättäjät
Päätökseen osallistuvat

Konsultit

Harkinta, 
vakuuttaminen, valinta

Tapahtumat / 
koulutukset

Presentaatiot

Uutiskirjeet

Micro site
Sosiaalinen media

Tapahtumat

PR / lehdistö

Vaihe

Tavoite

Kanava

Kohderyhmä

Mittari

Ajoitus 1-2 kk 3-6 kk 12 – 24 kk

100% tietoisuus 

sisäisesti

90% tietoisuus 

kumppaneilla

75 tietoisuus 

konsulteilla/vaikuttajilla

50% tietoisuus a-asiakkailla

20% kasvu markkinaosuudessa 

xxx euroa myyntiä

Verkkosivut, SEO
Sosiaalinen media 

(Online) mainonta
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R&D phase 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 After launch

Design freeze
Texts

Design freeze
Final material masters

!

Initial photoshootsInvestment 
decision

Product briefing
User stories

In brief text 

Other marketing texts + press release

Final product photo / video shoots

Print material

TranslationsReview

Landing page

Sales presentation

Language 
versions

Review Print and delivery

Online marketing planning

External 
launch

W
ee

k

Material distribution

EventInternal 
launch

!

Marketing briefing

Launch briefing, test results, technical specifications

PHASE 1
Defining

PHASE 2
Planning

PHASE 3
Execution

Meetings Material deadlines Critical milestones! Events Designing Translation/printing etc

Product naming process

Testing

Evaluation

Aftermarket plan

Product pictures

P R OD U C T  L A U N C H  P R OC E SS

Follow-up/review



IN -T IR E  P R E F IT T E D  SE N SO R  +  M O BIL E  A P P
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c o mmunic a t io n to  mo bi le  

pho ne

N o  w hee l  reba la nc ing required
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L A U N C H  
F O R  P R E S S

I N T E R N A L  
L A U N C H

E X T E R N A L  
L A U N C H

H O LY L A U N C H  T R IN IT Y
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B2B = PERSON TO PERSON



LANSEERAUKSEN CHECKLIST

❑ Tunnet hyvin kohdeyleisösi, kilpailijasi ja ratkaisusi vahvuudet

❑ Myynnillä, markkinoinnilla ja tuotekehityksellä yhteinen tuotevisio

❑ Varmista että ratkaiset merkityksellistä ongelmaa, testaa ideaa 

tarvittaessa asiakkailla

❑ Tuotteesi tarinalla on terävä kärki

❑ Omat myyntijoukot, kumppanit ja jälleenmyyjät on sitoutettu

❑ Lanseeraussuunnitelmasi kattaa myös ennen-jälkeen –vaiheet

❑ Varmista lanseerauksen jälkeinen toimituskyky ja tuki



KIITOS!
WWW.BERMUDA.FI

http://www.bermuda.fi/

