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BEXMUDA

YHTEINEN TUOTE & PALVELUVISIO

* Syva ymmarrys asiakkaista ja heidan tarpeistaan ja epailyksistaan

» Kasitys kilpailevista ratkaisuista ja vaihtoehdoista ja niiden vahvuuksista
* Realistinen nakemys tuotteen /palvelun vahvuuksista ja heikkouksista



BEXMUDA

KENELLE — MITA — MIKSI

TUOTTEEN ROOLI PORTFOLIOSSA

TUOTTEEN ELINKAARI

Kenelle tarkoitettu?

Minkalaista on kilpailu?

Onko strategista kilpailuetua?
Onko myyntijoukot valmiina?
Onko tuotanto valmis kysyntaan?

Onko kumppanit valmiita?



BEXMUDA

LANSEERAUKSEN
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BEXMUDA

TUOTTEISTUS

Tuotteen tarina ja
paketointi

Kenelle ja miksi

Tuotelupaus ja
asiakaskokemus

Lanseerauksen
suunnittelu

ENNEN

Odotusten
nostattaminen

Siséinen viestinta
Kumppani-viestinta

Haasteiden nostaminen
keskusteluun

Pilotointi
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AIKANA

Julkistus

Nakywyys ja tarina

Puheenaiheeksi oikeilla
foorumeilla

Mielipide- vaikuttajat &
ensikayttajat
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JALKEEN

Myynti alkaa

Asiakaskokemus ja tuki
Online markkinointistrategia
Sisaltdmarkkinointi

Myyntikanavan tuki




ESIMERKKI

ENNEN

Sisainen innostus
jasitouttaminen

Omat myyntijoukot
Kumppanit
Jalleenmyyijat

Tapahtumat /
koulutukset
Presentaatiot
Uutiskirjeet

100% tietoisuus
sisaisesti

90% tietoisuus
kumppaneilla

1-2 kk

AIKANA

Positiointi,
tuotetietoisuus

Konsultit / vaikuttajat
Kumppanit
Avainasiakkaat

Micro site
Sosiaalinen media
Tapahtumat

PR / lehdisto

75 tietoisuus
konsulteilla/vaikuttajilla
50% tietoisuus a-asiakkailla

3-6 kk

JALKEEN

Harkinta,
vakuuttaminen, valinta

Ostajat / paattajat
Paatokseen osallistuvat
Konsultit

Verkkosivut, SEO

Sosiaalinen media
(Online) mainonta
Ammattimediat

20% kasw markkinaosuudessa
XXX euroa myyntia

12 — 24 kk




80 YEARS OF TIRE

MANUFACTURING
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COMPLETELY NEW
PLATFORM LAUNCH

Agricompany Oy

HOME FLEET
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PRODUCT LAUNCH PROCESS

' B Evaluation

Event Aftermarket plan

PHASE 1 PHASE 2 . PHASE 3
Defining Planning Execution

Investment Initial photoshoots WM Marketing briefing m Follow-up/review ' ’
decision

o ° Internal External
[ ] Product briefing User stories A\ Launch briefing, test results, technical specifications launch launch

o—0
e (T (RS Product pictures In brief text

o ——0 @ @ @  J
Testing

Other marketing texts + pressrelease
[ @ { ]
Final product photo / video shoots
@ ®
Print material
@ @ {4 @ { ] L J
Sales presentation
‘—. .................. .
Landing page
@ @ @ {4

. Meetings

A WMaterial deadlines

Online marketing planning

*——©

Material distribution

*——©

o Design freeze o Design freeze

’ Events [ = Designing ( & J Translation/printing etc

o Critical milestones



IN-TIRE PREFITTED SENSOR + MOBILE APP

Agricompany Oy

P )

Bluetooth low-energy
communication to mobile
phone

No wheel rebalancing required

Up to 25 meters
away
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NOKIAN TYRES INTUITU

THE DIGITAL DIMENSION FOR HEAVY TIRES

VIDEO



HOLY LAUNCH TRINITY

7LAU,/N/€'I-! ; EXTERNAL
FO_B/PRESS LAUNCH

INTERNAL

LAUNCH
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LANSEERAUKSEN CHECKLIST

Tunnet hyvin kohdeyleisosi, kilpailijasi ja ratkaisusi vahvuudet
Myynnilla, markkinoinnilla ja tuotekehityksella yhteinen tuotevisio
Varmista etta ratkaiset merkityksellista ongelmaa, testaa ideaa
tarvittaessa asiakkailla

Tuotteesi tarinalla on terava karki

Omat myyntijoukot, kumppanit ja jalleenmyyjat on sitoutettu
Lanseeraussuunnitelmasi kattaa myos ennen-jalkeen —vaiheet
Varmista lanseerauksen jalkeinen toimituskyky ja tuki

ool 0o

BEXMUDA



KIITOS!

WWW.BERMUDA.FI

BERMUDA


http://www.bermuda.fi/

